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Jedna od najvedih tehnoloskih promjena kojoj
sviedo¢imo svakako su inovacije vezane uz umjetnu
inteligenciju te njen utjecaj na svakog pojedinca i razvoj
drustva u cjelini. Obzirom da se propisima ne mogu
obuhvatiti svekoliki aspekti primjene Al-ja drustvo se u
mnogocemu oslanja na eticke standarde zajednice.
Propisi i eticki standardi utvrduju riziénost i opasnosti,
ali i daju preporuke za koristenje sustava koji neée
nanijeti Stetu, stvoriti rizike, manipulirati ponasanjem ili
pak dovesti do povrede osobnosti ili intelektualnog
vlasnistva.




VICE BOZIC

Founder and CEO

GoAds

Objavom smjernica, prvih takvih u regiji, postavit ée se
vazan temelj za odgovornu i etiénu primjenu umjetne
inteligencije (Ul) u digitalnom marketingu. One sluze
kao orijentir svim dionicima na trzi$tu — oglasivacima,
medijima i agencijama — te predstavljaju Zivi dokument
koji ée se nadogradivati u skladu s dinamikom
tehnoloskih i regulatornih promjena.
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MARIO FRANCESEVIC
Founder and CEO

SeekandHit

Umjetna inteligencija, odnosno jezi¢ni modeli s kojima
se susreéemo zadnjih nekoliko godina su dosli do
trenutka kada ih vie nitko ne mozZe (ne smije?)
izbjegavati u dnevnim poslovnim zadacima. Tu su da
ostanu, a na nama je da ih iskoristimo na najbolji
mogudi nadin: kako bi bili efikasniji, kreativniji i bolji u
svom poslu.
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KRISTIJAN GREGORIC
Managing Director and Partner,
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Generativna umjetna inteligencija nije samo tehnoloska
nadogradnja, ona predstavlja stratesku prekretnicu u
nacinu na koji funkcioniraju marketinski i kreativni
ekosustavi. Ul ne¢e zamijeniti marketinske stru¢njake ni
agencije, ali oni koji je zajednicki prihvate zamijenit ¢e
one koji to ne uéine. Brendovi i partneri koiji ée
predvoditi bit ée oni koji Ul tretiraju kao zajedniéki alat,
ubrzivad kreativnosti i izazov v upravljanju koiji vrijedi
rieSavati — zajedno.
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LUCLJA KNEZIC
Head Of Media And Marketing . 5
Digital Unit 1ab:

Peugeot, Citroén, DS Automobiles,

Leapmotor, Fiat, Jeep, Alfa Romeo and
Abarth
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¥ Svi oglasivacki akteri i marketinski eksperti u sve vecoj

o mijeri koriste Al &ime je tehnologija postala
nezamjenjivim alatom za oglasivace koji Zele ostati
konkurentni u sve sloZenijem digitalnom ekosustavu.

" Jedan ovakav standardizirani dokument struke,
svojevrstan je korak naprijed prema jo$ kvalitetnijem i

~ . informiranijem uvidom u sve aspekte nove, jo$ uvijek
@9 .  relativno nepoznate tehnologije.



SANJA RODINIS
Founder and CEO
Experience TEN
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Umijetna inteligencija postala je neizbjezna u
svakodnevnici danasnjih marketinskih timova koji se na
nju oslanjaju za razne aktivnosti. lako ima svoje
nedostatke, Ul je postala asistent koji pomaze
automatizirati veliki broj zadataka, omoguéuje brze i
uCinkovitije prikupljanje, analizu i prezentaciju
podataka te je odli¢an alat za istrazivanje. Medutim,
glavni pokretaé strategija u marketingu i dalje je covjek
sa svojim razmisljanjem, razumijevanjem Sire slike,
odlukama i kreativnosti.
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VANJA SEBEK
Head Of Digital Marketing Study
Programme
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Romanti¢no gledano, uspje

umjetne inteligencije, pripadat ée onima koji ée imati
konkretna znanja, multidisciplinarne kompetencije,
kreativnost te visoke eticke i moralne standarde. Ti
struénjaci nada su da ée marketing prerasti iz
samodopadnog pokretac¢a konzumerizma do alata u
sluzbi veée dobrobiti za drustvo.
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DUSKO TUBIC
Growth Director
dentsu Croatia

S velikim zadovoljstvom sudjelovao sam u radu skupine
za izradu smjernica o primjeni umjetne inteligencije u
marketingu. Kombinirajuéi vlastita znanja i iskustvo s
iznimno struénim i predanim kolegama stvorili smo
sadrZaj koji predstavlja sveobuhvatan i relevantan okvir
za odgovornu primjenu umijetne inteligencije. Vjerujem
da ée ove smjernice biti vrijedan alat za cijelu industriju,
poticuci transparentnu i inovativnu primjenu umjetne
inteligencije u marketingu.
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