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1. SIRINA USVAJANJA

PITANJA ZA PROVIJERU

Postoji li trenutno dovo|||
ukupno i unutar nase ci

no korisnika, i
jane skupine?

Postoiji li rast korisni¢ke baze u posljedniih
6-12 mjeseci, $to bi ukazivalo na
potencijal i odrZivost trenda?

Postoiji li kriticna masa na lokalnom trzistu
te je li ulaganje u razvoj infrastrukture
isplativo?

Postoje li industrije u kojima je trend veé
dao mijerljive rezultate?

Postoji li dovoljan broj dobavljaéa i
partnera, ukljuéujuéi agencije, kreatore i
tech aktere, koji to mogu isporuciti danas?

ISPUNJAVA KRITERIJ?

2. DOSTUPNOST | POTENCIJAL _ _
RAZVOJA NA LOKALNOM TRZISTU

PITANJA ZA PROVIJERU

Postoje li veé dostupna rie$enja na
lokalnom trZistu?

Postoiji li interes kljuénih dionika na trZistu
za implementaciju i razvoj rie$enja?

Jesu li domaéi korisnici spremni usvoijiti
nova rjesenja?

ISPUNJAVA KRITERIJ?




3. JASNA DODATNA VRIJEDNOST

PITANJA ZA PROVIJERU

Donosi li trend mjerljiv financijski uplift u
odnosu na postojeée rjesenje, kroz
efektivnije kampanije, kvalitetnije insighte

te efikasniji proces izrade i isporuke?

Donosi li trend mierljiv nefinancijski uplift
u odnosu na postojeée rieSenje, primjerice
kroz visu kvalitetu gublike i poboljsan
korisnicki doZivljaje

ISPUNJAVA KRITERIJ?

4. OGRANICENJA I RIZICI

PITANJA ZA PROVIJERU
Postoje li zakonske prepreke?
Postoje li reputacijski ili etiéki rizici?

Postoje li tehnicke prepreke ili ovisnost o
jednoj platformi?

ISPUNJAVA KRITERIJ?

5. RAZUMIJEVANIE

PITANJA ZA PROVIJERU

Razumiju li klijenti koncept i njegovu
vrijednost?

Je li ideju lako objasniti i prodati?

Postoji li edukacija trzista?

ISPUNJAVA KRITERIJ? |
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Finalno, ovaj pregled 5 kriterija i odgovarajuih pitanja za provjeru svakog od njih predstavlja sukus
smjernica, kao prakticni je alat za lake razlikovanje prilike od hypea. lako navodi na potvrdnu ili
negativnu ocjenu svakog od kriterija - je li kriterij ispunjen ili ne - ukupnu ocjenu nije moguée donijeti
kvantitativno, matematicki. Idealtipski prilika mora zadovoljiti kriterije aspolutno - mora ispuniti svih 5
kriterija. Medutim, konaéna procjena donosi se nuZno kvalitativno, razmatrajuéi kontekst, okolnosti i
specifiénost brenda za koji se promislja. To znaéi da se iznimno vrijednost moZe kriti i u trendu koji ne
ispunjava neki od kriterija.
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