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ANJA SEDAK BURCAK
Head of Digital Marketing
Wiener osiguranje VIG

Digitalna paznja sve se vise nameée kao jedna od
kljuénih tema u razumijevanju stvarne udéinkovitosti
oglasavanja. Veselim se $to éemo 16. lipnja u Uraniji
otvoriti raspravu o tome kako pazZnju mijerit,
interpretirati i pretvoriti u kvalitetnije poslovne odluke.

.

L]

O
s




MARKO JAMBRESIC
Client Director

dentsu Croatia

Kao ¢lan IAB Croatia radne skupine za paznju, pozivam
vas na dogadaj 16.6. u Uraniji. Kroz predavanje i
razgovore s klijentima, influencerima i struénjacima iz
industrije pri¢at éemo o paznji kao jednoj od najvaznijih
marketinskih metrika danasnjice te o tome kako je
pretvoriti u konkretne poslovne rezultate. Vidimo sel!
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SASA MILINOVIC
Digital Director
OMD
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Paznja je danas filter kroz koji prolazi svaka poruka, ali
i jedan od naqjiskrenijih pokazatelja koliko je kampanija
stvarno relevantna. U moru formata, ekrana i sekundi
koje nestaju u scrollu, vazno je razumieti $to ljude
zaustavlja, Sto ih ukljucuje i kako iz toga graditi
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MIA LASIC
Director, Digital Sales, Marketing
And Corporate Communications

Addiko Bank Hrvatska

Borba za paznju danas je Ze$éa nego ikad jer ljudi
skrolaju brzo, biraju paZljivo i ne poklanjaju paznju tek
tako. Pobjeduju kampanje koje u prvim sekundama
privuku interes i zadrZze ga dovoljno dugo da se pretvori
u stvarnu vezu s brendom, a upravo ée u tome pomoéi i

nase smjernice.




DAMIJAN PLANINC
Teads Partner for Slovenia and

Croatia
Teads
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Sve vise postaje jasno da ne samo globalni veé i hrvatski
oglasivadi vvidaju kako puki dosezi vise nisu dovolini,
ve¢ da je stvarni attention klju¢an za ostvarivanje
dugorocnih branding i prodainih ciljeva oglasavanija.
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KRISTIJAN GREGORIC

Managing Director And Partner
Valicon

Svi danas kupujemo doseg, impresije i vidljivost, ali
pravo pitanje je puno jednostavnije: je li nas netko
stvarno dozivio? Paznja je zato vazna jer vraéa na ono
najbitnije: dobru ideju, pravi kontekst i poruku koja
ostaje u glavi.
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MATIJA VUCKOVIC
Business Development Manager
Eskimi

U radnoj skupini za paznju Zelimo otvoriti pitanje zasto
veéinu oglasa odmah zaboravimo i $to sadrZzaju danas
daje stvarnu ,stickiness”. Pozivam vas da nam se
pridruzite 16. 6. u Uraniji i zajedno s nama istrazite
kako paZnja zaista funkcionira u danasnjem digitalnom
okruzeniju.
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